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Вопросы к экзамену по дисциплине «Маркетинг»
для дневной и заочной формы получения образования 
для всех специальностей
1. Социально-экономическая сущность маркетинга
2. Основные понятия и категории маркетинга

3. Комплекс маркетинга 

4. Становление концепции манкетинга

5. Развитие концепции маркетинга

6. Виды маркетинга. Принципы маркетинга

7. Сущность, роль, классификация маркетинговой информации и инфрмаионной системы

8. Сущность, виды и принципы маркетинговых исследований

9. Процесс маркетинговых исследований

10. Методологические основы маркетинговых исследований

11. Методы кабинетных исследований

12. Опрос, как метод сбора первичной маркетинговой информации

13. Экспертные оценки

14. Сущность и структура маркетинговой среды. Внутренняя маркетинговая среда

15. Маркетинговая макросреда и микросреда

16. Определение маркетинговых возможностей организации

17. Маркетинговое понимание рынка

18. Конкуренция как элемент рыночного механизма

19. Маркетинговые исследования конкурентов

20. Конъюнктура рынка

21. Определение ёмкости и доли рынка
22. Потребители как объект маркетинговых усилий организации

23. Моделирование поведения потребителя

24. Факторы среды, влияющие на поведение потребителя

25. Личностные факторы, влияющие на поведение потребителей

26. Теории мотивации

27. Процесс принятия решения о покупке

28. Оценка удовлетворённости потребителей

29. Сущность и роль сегментации рынка. Выбор признаков сегментации.

30. Сегментация рынка потребительских товаров. 

31. Сегментация рынка товаров производственного назначения. 

32. Процесс сегментации рынка

33. Выбор целевого рынка

34. Позиционирование товара на рынке

35. Формирование товарной политики

36. Оценка конкурентоспоспособности товаров

37. Маркетинговая деятельность на различных стадиях жизненного цикла товаров

38. Сервис в товарной политике

39. Управление товарным ассортиментов

40. Метод АВС-анализа

41. Матрица БКГ

42. Товарная марка. Товарный знак. Примеры белорусских марок и товарных знаков
43. Бренд и брендинг. Примеры на белорусском рынке
44. Упаковка и маркировка товаров

45. Цена как инструмент комплекса маркетинга
46. Виды цен в маркетинге

47. Методы ценообразования в маркетинге

48. Ценовые стратегии в маркетинге

49. Управление ценами

50. Понятие сбытовой политики. Каналы и методы сбыта

51. Виды посредников в каналах сбыта

52. Управление каналами сбыта

53. Коммуникационная политика

54. Реклама и рекламная компания

55. Прямой маркетинг

56. Стимулирование сбыта

57.  Интегрированнные маркетинговые коммуникации в местах продаж

58. Корпоративные индетифицирующие маркетинговые коммуникации

59. Маркетинг взаимоотношений. Принципы формирования
60. Потребительская лояльность 

61. Стратегическое маркетинговое планирование

62. Организация маркетинга
Старший преподаватель 
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